
Der Zeitpunkt, zu dem
bemerkt wird, dass
sich derzeit so gut wie

alles verteuert, kann sich von
Käufertyp zu Käufertyp unter-
scheiden. Besonders Preis-
bewusste und Organisierte
erkennen vielleicht schon vor
dem eigentlichen
Einkauf beim
Blick in Prospekte
und Kataloge,
dass die Kosten
für eine Ware
oder Dienst-
leistung gestie-
gen sind. Andere
sehen während
konkreter Bezahl-
vorgänge, dass
sich das Porte-
monnaie schnel-
ler leert als ge-
wohnt, und die
Sorgloseren
schließlich ereilt
mit Kontoauszug
oder Kreditkar-
tenabrechnung
die Stunde der
Wahrheit. 
Gänzlich unbe-
merkt bleiben
dürfte der Unter-
schied zu den
Rechnungen und
Preisen der
vergangenen
Jahre jedenfalls
nur sehr weni-
gen. Viele Verbraucherinnen
und Verbraucher reagieren
angesichts dieser für sie un-
erfreulichen Entwicklungen
jedenfalls sensibel auf das
Thema und begegnen un-
gefragten und schlimmsten-
falls unangemessenen Rat-
schlägen mit nachvollzieh-
baren Vorbehalten.

Der überlieferte Lösungs-
ansatz etwa, bei Mangel an
Brot doch stattdessen einfach
Kuchen zu essen, ging schon
bei der französischen Königin
Marie Antoinette heftig nach
hinten los, brachte er schließ-
lich das ganze Ausmaß an

royaler Abge-
hobenheit auf
den Punkt. Damit
zum Schaden
der Verbraucher
nicht noch der
Spott hinzu-
kommt und so
eine explosive
Mischung be-
dingt, sollten
vermeintlich
gute Ratschläge
von jenen, die
leichter reden
haben als ande-
re, noch einmal
den Abgleich mit
der Realität
durchlaufen. 
Schaden und
Spott können
auch von denen
ausgehen, die die
Preise gestalten:
Festgelegt wer-
den diese in der
Regel von den
Anbietern der
nachgefragten
Waren oder
Dienstleistun-

gen. Dabei sollte nicht über-
sehen werden, dass auch die
Anbieter gewissen Sachzwän-
gen unterliegen und im Nor-
malfall nicht rein nach Gutdün-
ken bepreisen, sondern eigene
Kosten kompensieren müssen
und schließlich selbst abhängig
sind: von Zulieferern, die viel-
leicht noch pandemiebedingte

Schwierigkeiten zu bewältigen
haben; vom Vorhandensein
von Rohstoffen mit schwan-
kender Verfügbarkeit wie etwa
Holz oder Gas.
Anbieter sind auch abhängig
von der Präsenz geeigneter
Arbeitskräfte, aber durchaus
auch von wirtschafts- oder
umweltpolitischen Umständen
und Maßnahmen wie diploma-
tischen Konflikten oder Um-
weltabgaben. 
Die Schwierigkeit besteht
darin, als Endverbraucher zu
unterscheiden, ob Angebote
tatsächlich aufgrund äußerer
Zwänge teurer geworden sind
oder eben doch durch künst-
liche Verknappung und ver-
decktes Gewinnstreben. 
So spüren zwar die meisten
Endverbraucher, dass so gut
wie alles für sie teurer wird;
nicht jeder aber kann zu allen
Zeiten den Überblick darüber
behalten, warum ein bestimm-
ter Preis im Einzelfall steigt und
ob seine Höhe am Ende an-
gemessen ist. 
Stärker noch als unter güns-
tigeren wirtschaftlichen Um-
ständen sind Verbrauche-
rinnen und Verbraucher des-
halb aktuell auf die Redlichkeit
von Anbietern hinsichtlich
ihrer Preispolitik angewiesen.
Unternehmen, die trotz Preis-
steigerungen ihre Kundinnen
und Kunden mit ihrer Preis-
gestaltung überzeugen wollen,
müssen daher besonders fair
und transparent handeln. 
Welche Unternehmen ihre
Kundinnen und Kunden all
diesen Widrigkeiten zum Trot-
ze mit ihren Preisen nicht nur
überzeugen, sondern sogar
begeistern, hat die Kölner
ServiceValue GmbH auch in

diesem Jahr wieder für das
Ranking „Preis-Champions“ in
einer großen Kundenbefra-
gung erhoben. Anhand von
Kundenurteilen werden darin
3309 namhafte Unternehmen
aus 270 Branchen bewertet;
darunter auch Vertreter aus
derzeit stark in Mitleidenschaft
gezogenen Wirtschaftsberei-
chen wie Strom- und Gasver-
sorgern, Lebensmittelhändlern
und Anbietern aus der Bau-
wirtschaft. 
Die Ergebnisse und einen
Überblick der Branchenbesten
aus Kundensicht finden Sie im
nebenstehenden Ranking
sowie unter 
www.preis-champions.de

UNTERNEHMEN MÜSSEN KOSTEN AUSGLEICHEN

SCHWIERIGEPREISGESTALTUNG

Die bestplatzierten Unter-
nehmen können mit einem
Gütesiegel für sich werben. 
Medaillenränge sind farblich
gekennzeichnet (o.), 
bei Branchengewinnern
wird zusätzlich die Nr. 1 
herausgestellt

Bereits im Februar lagen die Preise für Nahrungsmittel nach Angaben des Statistischen Bundesamtes um 5,1 Prozent über dem Vorjahresniveau
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Konstante Preise allein machen noch lange keinen Kundenliebling aus.
Echte Preis-Champions wissen genau, wie man glaubhaft, verlässlich
und nachhaltig in der Preisgestaltung überzeugen kann. WELT und die
ServiceValue GmbH küren hier die Besten des Jahres 2022

ANZEIGEN-SONDERVERÖFFENTLICHUNG

Basis des Rankings ist der
wissenschaftlich belastbare
„Price Structuring Score“
(PSS). Er wird per Kundenbe-
fragung ermittelt und ist ein
klares, verständliches und
effizientes Messinstrument.
Die entscheidende Frage:
Bitte geben Sie an, ob Un-
ternehmen XY Sie per-
sönlich über die Gestaltung
der Preise begeistert.
Die Befragten haben drei Ant-
wortmöglichkeiten: „Ja“,
„Nein“ oder „Ich kann die
Gestaltung der Preise hier
nicht beurteilen bzw. kenne
das Unternehmen nicht.“
Als PSS ausgewiesen wird der
prozentuale Anteil an Befrag-
ten, die von der Preisgestal-
tung begeistert sind. Die direk-
te Ja-/Nein-Abfrage hat gegen-
über der Messung über eine
Zufriedenheits-Skala den Ent-
scheidungsvorteil und gegen-
über der Bildung eines Index
aus einzelnen Aspekten den
Vorzug, dass die Verteilung der
Kundenurteile nicht durch
vorsätzliche Gewichtung ver-
fälscht werden kann. Da der
Score von Branchen und Ge-
schäftsmodellen unabhängig
ist, gewährleistet er eindeutige
Vergleichbarkeit. So wird über
die Branchenrankings mit
ihren jeweiligen Gewinnern (s.
Tabelle u.) hinaus auch ein
branchenübergreifendes Ge-
samt-Ranking gebildet. Dort
rangieren die bestplatzierten
Firmen auf Medaillenrängen
(Gold, Silber, Bronze).
Die Befragung erfolgt über ein
Online-Panel mit über 900.000
registrierten Bürgerinnen und
Bürgern. Grundsätzlich werden
pro Unternehmen maximal
1000 und minimal 300 Stim-
men – in Einzelfällen aufgrund
Inzidenzrate und Kundenzahl
auch weniger – eingeholt.

DER PSS
BEWERTUNGSSYSTEM

Unternehmen / Marke Branche Price
Structuring

Score (PSS)
Lidl Lebensmittel-Discounter 79,9%
Rossmann Drogerien 79,1%
TEDi Non-Food Discounter 72,7%
lidl.de Online-Shops (Generalisten) 71,1%
posterxxl.de Fotodienste 70,6%
verivox.de Vergleichsportale 68,8%
printus.de Bürobedarf 67,6%
Apollo Optik Optikerketten 67,1%
Kaufland Verbrauchermärkte + SB Warenhäuser 66,7%
NKD Fashion: Discounter 66,6%
NANU-NANA Haushalts- und Geschenkläden 66,3%
Medion Elektronikhersteller 66,2%
ADLER Fashion: Familienmode 65,4%
mfo-matratzen.de Betten und Zubehör 65,3%
Siemes Schuhcenter Schuhhändler - stationär 65,1%
sanicare.de Versandapotheken 64,6%
ROLLER Möbelhändler - Discount 64,3%
gesund leben-Apotheken Apotheken-Kooperationen 64,3%
MediaMarkt Elektro-Fachmärkte 64,3%
Woolworth Kaufhaus/Warenhaus 64,1%
SEVERIN Haushaltsgerätehersteller 64,0%
B1 Discount Baumarkt Baumärkte 63,8%
1&1 DSL Internet-Provider 63,7%
reBuy.de Ankaufdienste 63,4%
HANSA Bad und Sanitär 63,3%
Baufi24 Baufinanzierer 63,2%
myToys Spielwarenfachgeschäfte 63,1%
ONLINEPRINTERS Druckereien 63,0%
weinfuerst.de Weinhändler - online 62,7%
notebooksbilliger.de Elektro-Generalisten - online 62,6%
bonprix.de Fashion-Online 62,6%
Küche&Co Küchenfachmärkte 62,5%
Opti-Wohnwelt Möbelhändler 62,5%
massivholz-moebel24.de Massivholzmöbel-Shops 62,4%
hauck Kinderwagenhersteller 61,9%
H-Hotels Hotels - Mittelklasse 61,7%
Picnic Lebensmittellieferdienste 61,7%
FitnessLOFT Fitness-Studios 61,6%
Decathlon Sport- und Freizeitgeschäfte 61,4%
B&B Hotels Hotels - Budget 61,3%
Studienkreis Nachhilfeanbieter 61,2%
kfzteile24.de Autoteileshops 61,2%
guenstige-arbeitskleidung.de Berufsbekleidungs-Shops 61,2%
meinauto.de Neuwagenportale 61,2%
inone-kuechen.de Küchenhandel - online 61,1%
Babyprofi Baby- und Kleinkindausstatter 61,0%
RAVENSBERGER Matratzen Matratzenhersteller 61,0%
Nici Spielzeughersteller 60,9%
Jeans fritz Fashion: Jeans-Stores 60,9%
Consorsbank Direktbanken 60,8%
toner-dumping.de Druckerzubehör-Shops 60,5%
asviva.de Fitnessgeräte-Händler 60,5%
e-bike-only.de Fahrrad-Shops - online 60,3%
prophete Fahrradhersteller 60,2%
leasingmarkt.de Autoleasing-Portale 60,2%
flexispot.de Büromöbel-Shops 60,2%
Hammer zuhause Wand-/Bodenfachmärkte 60,1%
reifen.com Reifen-Shops 60,1%
1&1 Telekommunikation 60,1%
kreativ.de Bastel- / Kreativbedarf 60,0%
mirapodo.de Schuhhändler - online 60,0%
iGraal Cashbackportale 59,9%
ILS (Institut für Lernsysteme) Weiterbildungsanbieter 59,9%
DHL Paketdienste 59,8%
bitiba.de Heimtierbedarf - online 59,6%
kaffeevorteil.de Kaffee-Shops 59,6%
IKK gesund plus Krankenkassen - überregional 59,6%

DAS SIND DIE PREIS-CHAMPIONS 2022 AUS 270 BRANCHEN
MEHR ALS 3300 UNTERNEHMEN BEWERTET

Die Tabellen listen die 270 Bestplatzierten je Branche nach PSS (s. r. o.) auf. Im Vergleich mit allen 3309 untersuchten Unternehmen liegen die meisten Branchengewinner zusätzlich in Abhängigkeit ihres PSS auf einem entsprechenden Medaillenrang (Gold >59,1%, Silber >56,2%, Bronze >54,1%)

ServiceValue ist eine auf das
Beziehungsmanagement zwi-
schen Unternehmen und An-
spruchsstellern (Stakeholder)
spezialisierte Analyse- und
Beratungsgesellschaft mit Sitz
in Köln, gegründet 2009.
Sie misst und erklärt mit wis-
senschaftlich fundierten Me-
thoden den Zusammenhang
zwischen Kunde, Mitarbeiter
oder Partner und Unterneh-
men und deckt betriebswirt-
schaftliche Effekte auf. Be-
sondere Bedeutung kommt
dabei der optimalen Gestal-

tung der Servicequalität in alle
Richtungen zu.
Die angeschlossene Deutsche
ServiceAkademie bündelt alle
Kernleistungen von Service-
Value und schafft über an-
wendungsbezogene Seminare
eine Informations- und Wis-
sensvermittlung. Hierbei reicht
das Spektrum von der empiri-
schen Sozialforschung über
Themen zur Personal- und
Organisationsentwicklung bis
hin zur strategischen Beratung. 
ServiceValue erstellt alljährlich
den ServiceAtlas Deutschland,

DIE SERVICEVALUE GMBH
DER DIENSTLEISTER

der auf einer stetig wachsen-
den Anzahl branchenspezi-
fischer Studien basiert. Zudem
führt die Gesellschaft in Ko-
operation mit renommierten
Partnern aus Wissenschaft
und Forschung sowie großen
nationalen Medienpartnern
verschiedene Wettbewerbe
zur Kunden-, Mitarbeiter- und
Partnerorientierung von Un-
ternehmen durch.

Unternehmen / Marke Branche Price
Structuring

Score (PSS)
parkettrabatte.de Bodenbelag-Spezialisten 59,5%
heizoel24.de Heizölvergleichsportale 59,4%
bestfewo.de Ferienwohnungsportale 59,4%
flaconi.de Parfümerien - online 59,4%
deinebaustoffe.de Baustoffe 59,3%
insetto.eu Insektenschutz 59,3%
Char-Broil Grillhersteller 59,2%
Udemy E-Learning-Anbieter 59,2%
zenhotels.com Hotelbuchungsportale 59,2%
Bebivita Babynahrungsprodukte 59,2%
Schöner Wohnen Farbe Farben & Lacke 59,2%
Barclaycard Kreditkartengesellschaften 59,1%
billiger-mietwagen.de Mietwagen-Vergleichs-Portale 59,1%
Gewobag Wohnungsunternehmen 59,1%
esm-computer.de Generalüberholte Elektronik 59,0%
baldur-garten.de Pflanzenversender 58,9%
lampenwelt.de Lampen-Shops 58,8%
AWG Modecenter Fashion: Modehäuser 58,8%
smileunion Zahnschienen 58,7%
skandic.de Kindermöbel-Shops 58,7%
Jacques' Wein-Depot Weinhändler - stationär 58,7%
hygi.de Hygieneartikel-Shops 58,7%
aktivshop.de Gesundheitsartikel-Shops 58,6%
softwarekaufen24.de Software 58,6%
Kölle Zoo Heimtierbedarf - stationär 58,6%
reimo.com Camping-Shops 58,6%
zaunfuchs.de Gartenzaun-Shops 58,6%
emero.de Bad-Shops 58,5%
Getränke Hoffmann Getränkemärkte 58,5%
Black+Decker Werkzeughersteller 58,5%
lieferando.de Essens-Bestell-Plattformen 58,4%
blumenshop.de Blumenversender 58,2%
koffer-direkt.de Reisegepäck-Shops 58,2%
BIG Kinderfahrzeuge 58,2%
Bübchen Babypflege 58,2%
eurorad.de Dienstfahrrad-Leasing 58,2%
VITO-Möbel Möbelmarken 58,1%
Wüstenrot Bausparkasse Bausparkassen 58,1%
naehwelt.de Nähmaschinen 58,1%
Hyundai Autohersteller 58,1%
hifi-regler.de Hifi-Shops 58,1%
deindesign.de Handy/Zubehör 58,0%
klebefieber.de Wandtattoo-Shops 58,0%
flaschenpost.de Getränkelieferanten 58,0%
Cafe & Bar Celona Freizeitgastronomie 57,9%
amazon prime video Streaming-Dienste 57,9%
schulranzen.net Schulranzen-Shops 57,9%
opodo.de Reisebüros - online 57,9%
anstoss24.de Fußball-Shops 57,8%
1&1 IONOS Webhosting Webhosting-Anbieter 57,8%
outdoorsports24.com Outdoor-Shops 57,8%
vitaminversand24.com Vitamin-Shops 57,7%
Bavaria Filmstadt Themenparks 57,7%
Pflanzen-Kölle Gartencenter 57,7%
fenstermaxx24.com Fenster-/Türen-Shops 57,6%
beliani.de Designmöbel-Shops 57,6%
coupons.de Rabattportale 57,6%
fliesenmax Fliesenfachmärkte 57,6%
AOK PLUS Krankenkassen - regional 57,5%
wesmartify.de Smart-Home-Shops 57,5%
Movie Park Germany Freizeitparks 57,4%
Louis Motorrad-Shops 57,2%
Vredestein Autoreifenhersteller 57,2%
Lagerbox Self-Storage-Anbieter 57,2%
Orsay Fashion: Damenmode 57,2%
swoodoo.com Flugsuchmaschinen 57,2%
lensdeal.de Kontaktlinsenversandhändler 57,0%

Unternehmen / Marke Branche Price
Structuring

Score (PSS)
misterspex.de Optiker - online 57,0%
pollin.de Elektronikversandhändler 57,0%
Maritim Hotels Hotels - Premium 57,0%
grill-more.de Grill-Shops 56,9%
movinga Umzugsunternehmen 56,9%
lauf-bar.de Laufsport-Shops 56,7%
Ortel Mobile Auslandstelefonie 56,7%
KIND Hörgeräte Hörgeräteakustiker 56,7%
eventim.de Ticketshops 56,7%
roba Kindermöbelhersteller 56,6%
DENQBAR Garten- und Motorgerätehersteller 56,5%
urlaubsguru.de Reise-Deal-Anbieter 56,4%
Dr. O.K. Wack Fahrzeugzubehör u. -pflege 56,3%
kartenmachen.de Grußkarten-Shops 56,3%
anlagegold24.de Münzen und Edelmetalle 56,3%
Reuter Badausstatter 56,2%
SHARE NOW Carsharing-Anbieter 56,2%
gartenfachmarkt24.de Gartenartikel-Shops 56,2%
Domino's Pizza-Lieferservice 56,2%
CosmosDirekt Kfz-Versicherer 56,1%
Rituals Beauty-Shops 56,0%
rieker Schuhhersteller 55,9%
svh24.de Werkzeugversandhändler 55,9%
kayak.de Hotel-Preisvergleichsportale 55,9%
Christ Schmuckgeschäfte - stationär 55,6%
carminga Auto-Abos 55,6%
guenstigeinrichten.de Möbel-Shops 55,6%
Best Carwash Autowaschanlagen 55,5%
McTREK Outdoorhersteller 55,4%
markenbaumarkt24.de Baumärkte - online 55,4%
Busch-Jaeger Schaltersystemhersteller 55,4%
maskworld.com Kostüm-Shops 55,3%
DAHMIT Fertiggaragen Fertiggaragenanbieter 55,3%
Däumling Kinderschuhe 55,3%
geschenke24.de Geschenkideen-Shops 55,3%
foto-gregor.de Kamera/Zubehör-Shops 55,3%
Nikon Kamerahersteller 55,3%
Bayerwald Fensterhersteller 55,3%
Quick Reifendiscount Autoservice 55,2%
RCI Banque (Renault, Nissan) Auto-Banken 55,2%
DURACELL Batteriehersteller 55,2%
Landbäckerei Stinges Bäckereiketten 55,2%
Buchbinder Autovermietungen 55,2%
JET Tankstellen 55,2%
northtrampoline.com/de/de/ Trampolin-Shops 55,2%
Puma Sportartikelhersteller 55,2%
DAKINE Koffer, Taschen & Rucksäcke 55,1%
McDonald's Fast Food Restaurants 55,1%
innocigs.com E-Zigarettenshops 55,0%
NUK Baby/Kinderbedarf 55,0%
müsli.de Müsli-Shops 55,0%
hemdenbox.de Fashion: Hemden/Blusen - online 55,0%
spirituosen-superbillig.com Spirituosen-Shops 55,0%
foodist.de Delikatessen/Feinkost-Shops 54,9%
BRAX Fashion: Damen- und Herrenmode 54,9%
MAXI-COSI Kindersitze 54,8%
Vom Fass Genusshändler 54,7%
loesdau.de Reitsport 54,7%
HIT Lebensmittel-Einzelhändler 54,7%
LASCANA Fashion: Wäsche und Strümpfe 54,6%
TUI Cruises Kreuzfahrtanbieter 54,3%
OLYMP Fashion: Hemden/Blusen - stationär 54,3%
voltus.de Haustechnik-Shops 54,2%
Waipu.TV Premium-TV-Anbieter 54,1%
photovoltaik4all.de Solar-/Photovoltaik-Shops 54,1%
Jack & Jones Fashion: Herrenmode 54,0%
billigfluege.de Flugbuchungsportale 53,8%

Unternehmen / Marke Branche Price
Structuring

Score (PSS)
Fahrrad XXL Fahrrad-Shops - stationär 53,8%
tennisman.de Tennisshops 53,7%
mcrent.de Wohnmobilvermieter 53,6%
de.personello.com Fotogeschenke-Shops 53,5%
hellofresh.de Kochboxen-Versender 53,4%
bestsecret.com Shopping-Clubs 53,2%
BackWerk Bäckereiketten - SB 53,2%
Douglas Parfümerien - stationär 53,1%
Le Boat Hausbootvermieter 53,0%
Sportnavi.de Sport Flatrate Anbieter 53,0%
Schönmackers Entsorgungsdienstleister 52,9%
ADAC (Allg. Deutscher Automobil-Club) Verkehrsclubs 52,9%
Thomann Musik- und Instrumentenfachhandel 52,5%
handyreparatur123.de Handyreparaturdienste (unabh.) 52,5%
Pizza Hut Full-Service-Gastronomie 52,2%
weddix.de Hochzeits-Shops 52,1%
allesrahmen.de Bilderrahmen-Shops 52,1%
A-ROSA Flusskreuzfahrten 51,8%
HANSE HAUS Fertighausanbieter 51,8%
KeraTür Türen, Tore, Garagen 51,8%
McCafé Coffee-Shops 51,7%
Town & Country Haus Massivhausanbieter 51,6%
BigXtra Reiseveranstalter 51,4%
beilerei.com Fleischversender 51,3%
QVC TV-Shopping-Sender 51,3%
CosmosDirekt Lebensversicherer 51,3%
gymondo.de Fitness-Studios - online 51,2%
ADVOCARD Rechtsschutzversicherer 51,2%
dessousforyou.de Fashion: Dessous-Shops 50,6%
Commerzbank Filialbanken 50,3%
golf-shop.de Golf-Shops 50,3%
Ryanair Fluggesellschaften 50,2%
bildkontakte.de Single-Börsen 49,5%
smdv.de Modellbau-Shops 49,4%
Nelskamp Dachziegelhersteller 49,3%
Easy Insurance Elektronikversicherungen 49,2%
Ruff's Burger Burger-Restaurants 49,1%
kreuzfahrtschnaeppchen.com Kreuzfahrtportale 49,1%
taschenstore.de Taschen/Rucksäcke-Shops 48,9%
agando-shop.de Computer/Zubehör-Shops 48,6%
24-Autohöfe Verkehrsgastronomie 48,6%
juwelier-schmuck.de Schmuckgeschäfte - online 48,5%
Cinemaxx Kinoketten 48,4%
STIEBEL ELTRON Haustechnikhersteller 48,2%
jaloucity.de Fenstersichtschutz-Shops 48,2%
BarmeniaDirekt Haftpflichtversicherer 47,9%
wertgarantie E-Bike Versicherer 47,7%
Tchibo Mobil Mobilfunk-Discounter 47,6%
Bürkle Kellerbau Fertigkelleranbieter 47,6%
Roompot Ferienparks 47,4%
meine-moebelmanufaktur.de Möbel nach Maß 46,9%
dean&david Fast Casual Restaurants 46,6%
alltours Reisecenter Reisebüros - stationär 46,4%
powerbar.eu Sportnahrung-Shops 46,4%
MONTANA Gasversorger - bundesweit 46,2%
SuperBioMarkt Natur- und Biomärkte 46,2%
edarling.de Partnervermittlungen 46,0%
TUI KIDS CLUB Cluburlaub 45,9%
eprimo Ökostromanbieter 45,2%
K&M Computer Computer-Fachmärkte 45,1%
E WIE EINFACH Stromversorger - bundesweit 44,5%
HUK-COBURG Private Krankenversicherer 43,7%
Kabs PolsterWelt Polstermöbelspezialisten 43,6%
Pool-Systems Pool-Fachhändler 43,2%
eprimo Ökogasanbieter 42,8%
EWE Gasversorger - regional 42,2%
enviaM Stromversorger - regional 42,2%
MLP Finanzvertriebe 40,6%
eismann Lebensmittel-Heimservice 34,8%


